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Manoma, kad 2024 metais rinkodaros srityje tik dar labiau populiares virtuali
realybe, vaizdo ir personalizuota rinkodara bei dirbtinis intelektas (DI). Pastarasis
neabejotinai sukele perversma rinkodaros ir komunikacijos srityje - Siandien tarp
reikalavimu darbuotojams ne tik tekstu rasymas, ar vizualinés medziagos
pritaikymas reklamoje, bet ir mokeéjimas kurti turini, patobulinant ji DI.

Siy jrankiy svarbg akcentuoja ir verslo atstovai, teigdami, kad jie pagreitina darba ir neretai
palengvina uzduociy atlikimg. Pasak jmonés ,Indeform” direktoriaus Algirdo Noreikos,
darbinéje aplinkoje iS darbuotoju tikimasi efektyvumo, o butent DI naudojimas padeda tai
uztikrinti.

»Norime, kad musy darbuotojai mokeéty pritaikyti Siuos jrankius kasdienybéje, nes jie
pagreitina rinkodaros procesus ir palengvina kanaly valdyma, vartotojy pasiekiamuma ar ju
analize”, - sako technologiju jimoneés ,Indeform” direktorius A. Noreika.

DI - ne tik pagalba, bet ir iSSukis

Be jokios abejoneés - naujieji irankiai paspartina dalies darby atlikimg, rinkodaros
specialistams padeda geriau suprasti vartotoju elgsena skirtingose rinkose ir, remiantis
gautais duomenimis, pritaikyti efektyvius sprendimus. Kauno technologijos universiteto
Ekonomikos ir verslo fakultete (KTU EVF) magistranturos studente Migle Povilaityte teigia,
kad jie itin palengvina rinkodaros specialisty darbo rutina.

,DI - svarbus rinkodaros sriciai, bet ir ¢ia svarbu islaikyti sveika balansa - nepiktnaudziauti,
juo paruostus tekstus redaguoti ir taikyti tada, kai jo pagalbos tikrai reikia. Deja, jie
nepadarys daugybes dalyky uz patj darbuotoja - nepakeis zmogaus kurybiskumo, patiriamy
jausmu ir sukauptos patirties, todél Siu jrankiu kuriamas turinys bent kol kas isliks
SabloniSkas”, - Sypsosi M. Povilaityté.

KTU studente beveik vienerius metus dirba jmonéje ,Indeform” jaunesniaja rinkodaros
specialiste ir savo kasdienéje praktikoje pradejusi naudoti DI jrankius pastebejo, kad jis ne
tik padeda optimizuoti procesus, bet tuo pat metu sukelia papildomu rupesciu rinkodaros
specialistams, su kuriais jie turi mokeéti susitvarkyti.

,Siuo laikotarpiu pastebima, kad tik dar labiau padidéjo informacinis triuk$mas - bene
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greitai, o kartais ir vienodai, kad tampa vis sudétingiau iSsiskirti tarp kitu rinkos dalyviu”“, -
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atkreipia demesj M. Povilaityte, Ekonomikos ir verslo fakultete (EVF) studijuojanti
Marketingo valdyma.
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svarbu domeétis konkrecios rinkos, kurioje dirbama, tendencijomis, o dalis rinkodaros
pajegumy turety buti skiriami naujoviy sekimui ir pritaikymui savo veikloje.

»Pats rinkodaros specialistas turi domeétis ji supanciu pasauliu, nes rinkodara - gana
dinamiska sritis, kurioje gausu naujoviu. Dél to smalsumas - pagrindinis rinkodaros
specialistu bruozas”, - teigia KTU studente.

Reikalauja prisitaikyti prie kintanciu salygu

turi buti jvairialypés asmenybés. Jiems daznai tenka perprasti ir iSmanyti technologinius
ypatumus, ju privalumus ir iSskirtinumus nesvarbu ar tai buty IT, ar statybos, ar gamybos
sektoriaus technologijos.

,Siandieniné darbo rinka itin palanki rinkodaros specialistams, o veiklos sritys prasideda
nuo jmones jvaizdzio formavimo ir palaikymo iki produkty reklaminiy kampanijy ruosimo ir
igyvendinimo. Kadangi rinkodaros specialybé gana plati, studiju metu studentams
rekomenduojame susipazinti su dominanciomis sritimis praktiku, mokymu ar susitikimu su
atstovais sesijose”, - sako A. Noreika.

Rinkodaros specialisty darbas technologiju sektoriuje - itin dinamiskas, reikalaujantis
didelio atidumo ir gebéjimo prisitaikyti prie nuolat kintanciy rinkos salygu. , Dirbant tokioje
pozicijoje svarbus ne tik analitiniai jgudZiai, bet ir kurybiskumas, gebéjimas kurti naujas
idéjas, padedancias efektyviai konkuruoti rinkoje“, - priduria M. Povilaityte.

Vos tik jsidarbinus, rinkodaros specialisty laukia pirmoji uzduotis - susipazinimas su jmone,
jos paslaugomis ir produktais. Cia labai praver¢ia gebéjimas greitai suprasti ir jsisavinti
naujus dalykus. Véliau seka kiti darbai - jrasu raSymas socialiniams tinklams, straipsniuy
kurimas, rinkodaros kampaniju planavimas ir jgyvendinimas, ju rezultaty analize ir
jvertinimas.

,Pagrindinés savybes, kuriy tikimeés iS jauny rinkodaros specialistu, yra kirybiskumas,
gebéjimas rasyti lietuviy ir anglu kalbomis, vaizdo estetikos iSmanymas, tam pasitelkiant j
pagalba DI jrankius. Taip pat svarbios SEO (angl. Search engine optimization) irankiy
Zinios, efektyvumas, analitikos jgudziai ir strateginis mastymas”, - pazymi ,Indeform*”
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direktorius.

M.Povilaityté tikina, kad bakalauro studijos reikSmingai prisidéjo prie iSvardinty savybiuy
ugdymo ir vystymo, o magistrantiros studijos padeda igyti platesnj teorinj ir praktinj pozitrj
i atskiras rinkodaros sritis.

»~Man magistranturos studijos padéjo ugdyti strateginius ir planavimo jgudzius, siekiant
iSsiskirti informacijos triukSme, patobulinau kompetencijas kirybisSkame sprendimuy
priéemime. Butent Siy savybiuy ir jgudziy rinkinys prisideda prie galimybiu uzimti aukstesnes
pozicijas darbo aplinkoje”, - pastebi KTU studente.

Studijos magistranturoje praplecia akirati

Miglée apie magistrantiros studijas pradejo galvoti dar paskutiniaisiais bakalauro studijuy
metais, pradéjusi jausti gilesniy ziniy ir jgudziu poreikij. Tik pradéjusi dirbti jmonéje
»Indeform”, mergina suprato, kad nori testi studijas ir pasirinko KTU Marketingo valdymo
programa.

,Pirmieji antrosios pakopos studiju metai reikSmingai prisidéjo prie mano profesinio augimo,
nes suteike stipriy analitiniu, strateginio planavimo jgudziu, paskatino platesnj rinkos bei jos
dalyviuy matyma ir interpretavima”, - pazymi ji.

Be to, magistro studijos vertinamos ir verslo aplinkoje, o jo atstovai pabrézia, kad visada
suteikia priemones, norintiems tobuléti ir savo zinias gilinti pasiruosusiems specialistams.
»~Matome, kad studijuojantys zmones jgyja labai reikalingo analitinio mastymo, kuris labai
pravercia analizuojant konkurentus, esamus klientus ir rinkos tendencijas, todél norime tik
prisidéti prie ju visapusisko tobuléjimo ir auginimo”, - pabrézia jmonés ,Indeform”
direktorius A. Noreika.

KTU M. Povilaityteé pasirinko dél keliy priezasc¢iu, pirmoji - auksta kokybe, CIM sertifikuotos
studijos ir esminiu rinkodaros sriciy teoriniy ziniy ir praktiniy jgudziy tobulinimas. , Antroji
priezastis - gana paprasta. Bakalauro studijas taip pat baigiau KTU, todél buvau
susipazinusi su studijy vykdymo tvarka ir studiju kokybei uztikrinti skiriamomis
pastangomis”, - pasakoja ji.

Vienu metu studijuoti magistrantiiroje ir dirbti - pakankamai sudétinga, tacCiau rasti balansa
tarp studiju, darbo ir laisvalaikio tikrai jmanoma. Kaip teigia Migle, laisvalaikis jtemptoje
dienotvarkeéje - tiesiog butinas.

»,Studijos lengvai derinamos su darbu, nes jos vyksta vakarais. Kiek sunkiau rasti laisvo laiko
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sau, Seimai ir draugams, bet ¢ia padeda laiko planavimo jgudziai, tinkamai paskirstant
darbus ir juos atliekant laiku”, - Sypsosi M. Povilaityté.




