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Vidutiniskai Salies gyventojas su medijomis per diena praleidzia per 7 val., is Sio
laiko beveik valanda vienu metu naudodamas kelis kanalus (angl. ,,multitask®),
rodo Svieziausias , Kantar” Media Day tyrimas.

Daugiausia media dienos laiko atsiriekia televizija - kone puse viso laiko, praleisto su
medijomis (46 proc.). Didele dalis, per metus paaugusi dar trimis procentiniais punktais,
tenka internetui - 37 proc. Radijui skiriama 14 proc., keliais punktais sumazéjus nuo pernai,
0 spaudai - stabiliai kaip ir pernai 3 proc. media dienos laiko.

IS interneto turinio litto dalis tenka socialiniams tinklams - 37 proc. viso narsymui internete
skirto laiko, likes pasiskirsto video turinio ir kitoms veikloms internete (mazdaug po 22
proc.) bei naujieny portalams (19 proc.).

,Siemet fiksuojame, jog gyventojas vidutiniskai su medijomis praleidZia 7 valandas de$imt
minuciy per dieng - palyginimui, tai daugiau negu kai kurie Zmonés per para miega®“, - saké
Renata Mackeviciené, , Kantar” rinkos tyrimu vadove.

TV vis dazniau ziuri per kompiuteri

Pasak jos, kompiuteris vis dazniau naudojamas kaip

priemoné ziureti TV.

,Televizija per kompiuterj ziuri 13,2 proc. (dienos auditorija) ir palyginti su pernai, Sis
rodiklis padidéjo 3 proc. punktais. Tuo tarpu telefonas kaip jrenginys TV ziuréti naudojamas
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perpus maziau - dienos auditorija Cia siekia apie 6,5 proc., tac¢iau telefonas dazniau nei
kompiuteris pasirenkamas narSant naujieny portaluose ar socialiniuose tinkluose”, - sake R.
Mackeviciené.

Pasak eksperteés, per metus socialiniy tinkly naudojimas per mobiliuosius jrenginius paaugo
pora procentiniu punktu ir siekia 42 procentus, tuo tarpu narsanciuju po naujieny portalus
per kompiuterj analogiskai sumazéjo iki 25 proc. per diena.

Multitaskina viena pamoka per diena

Beveik visus gyventojus per dieng pasiekia bent vienas media Saltinis - bendras media
pasiekimas pastaruosius ketverius metus siekia kone Simta procenty, (99 proc.). ,Kantar” Siy
metu tyrimo duomenimis, per trecdalj gyventoju tuo paciu metu naudoja ne viena kanala
(,multitaskina“). VidutiniSkai Salies gyventojas per diena ,multitaskina“ pamokai
prilygstantj laika - 46 minutes.

»39 proc. gyventoju per diena ,multitaskina“ - tai yra vienu metu naudoja ne viena media
kanalg, labiausiai media kokteilj mégstama maiSyti su internetu - ji gyventojai derina su TV,
radiju, video turiniu ir spauda“, - sakeé ,Kantar” eksperté. Reciau multitaskinama kaimo
vietovése ir mazesniuose miesteliuose (iki 2 tukst. gyventoju) - ten taip elgiasi mazdaug kas
ketvirtas, skirdamas iki pusvalandzio per diena, kai mieste - daugiau nei kas trecias, kelis
kanalus kartu naudodamas 50 minuciu per dieng. Maziausiai su kitais kanalais plakama
spauda.

,IS$ duomeny matome, kad nors spaudos dienos pasiekimas mazesnis - auditorija j popierinj
turini jsitraukia gerokai labiau, maziau blaskosi tuo metu tarp keliy kanalu. TV ir interneto
dienos auditorijos didziausios - taciau ir kanalu miksavimas ¢ia yra stipriausias”, - sako R.
Mackeviciene.

Analizuojant amziu, pastebima, kad suplakti skirtingu kanaluy vartojima labiausiai linke
brandus jauni Zzmonés (25-44 metu). Laikas, kai démesys maziausiai koncentruojamas i
viena kanalg, yra vakaras nuo 19-23 val.

Video turinys internete pasiekia penktadali
Siemet tyréjai pirma syki atskirai ityré ir kaip Ziirimas video turinys internete. Per diena
toks turinys pasiekia daugiau nei trecdalj (36 proc.) Salies gyventoju - jie Siai veiklai dazniau

renkasi kompiuterj (24 proc.) nei telefona (18,7 proc.).

»1$ duomenu matome, jog video turinio internete populiarumas atvirksciai proporcingas
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amziui. Kuo zmogus jaunesnis, tuo daugiau zitri video turinj ir atvirksé¢iai - kuo vyresnis, tuo
maziau: palyginti, 16-24 m. amziaus segmente video turinys pasiekia daugiau negu du
trec¢dalius (69 proc.), o nuo 55-64 mety - tik penktadalj (20 proc.), kai tuo tarpu lyginant
pagal amziu naujienu portaly auditorijas tokio didziulio skirtumo néra“, - tendencijas
komentuoja ,Kantar” media tyrimy ir jzvalgu vadoveé.

Tyréjai pastebi, kad video turinio internete zituréjimo pikas sutampa su geriausiu TV eterio
laiku. Didziausia auditorija video turinys pasiekia tarp 16-34 mety gyventoju.

Regionuose - dvigubai daugiau skaito laikrascius

Laiko atzvilgiu, kaimo vietovése radijas yra populiariausias rytinis media kanalas iki 10 val.,
mieste - iki 9 val. Vakare nuo 18 val. populiariausia media kaimo vietovese tampa televizija,
tuo tarpu didmiesc¢iuose véliau, nuo 19 val.

Kaime televizija dar populiaresné nei mieste, tai yra ja zitri didesnis procentas gyventoju,
nors laikas praleidziamas prie TV nesiskiria - trys su puse valandos. Bendrai media
priemonéms kaimo gyventojai skiria 20 min. maziau nei didmiesc¢iu gyventojai.

»Ypac regionuose mégstama spauda - palyginti su didmiesciais, kaimo vietovese
skaitanciuju laikrasc¢ius yra dvigubai daugiau, tai rodo stiprias vietiniu laikras¢iu pozicijas”,
- pastebi tyrimy eksperté R.Mackeviciene.

»Kantar” Media Day tyrimas lygina 7-iy media kanalu (TV, radijas, spauda, interneto
naujienu portalai, socialiniai tinklai, video turinio ziuréjimas ir kitos veiklos internete)
vartojima, remdamasis vienodais vertinimo rodikliais. Tyrimo tikslas - fiksuoti Lietuvos
gyventoju medijy vartojimo ypatumus paros begyije. Jis suteikia galimybe jvertinti ne tik
skirtingu media kanaly pasiekima, laika, praleista su kiekvienu i$ ju per para, taciau ir laika,
kuris buvo praleistas vienu metu naudojant kelis media kanalus (angl. multitasking).
Tyrimas atliekamas nuo 2012 m. Pastarasis tyrimas atliktas 2019 m. vasario - balandzio
meén. Apklausti 1602 16-74 m. Lietuvos gyventojai.

Apie , Kantar”

,Kantar” yra viena didziausiy pasaulyje duomenu, jzvalgu ir konsultacijuy bendroviu,
vienijanti 30 tukst. tyrimy specialistu daugiau nei 100 Saliu. ,Kantar” yra ekspertai
inovaciju, prekés zenklu, komunikacijos, vartotoju elgsenos ir kitose srityse. Savo klientams
bendrove padeda identifikuoti svarbiausius ju veiklos aspektus, atskleisti dar neiSnaudota
potenciala ar pastebeti kritinius momentus bei tinkamai j juos reaguoti.
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