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Lietuvos reklamos rinka 2019 m. augo 3 proc.
ir sieke 119,5 min. euru. Vienam Salies gyventojui pernai teko 43 eurai reklamos
ziniasklaidoje iSlaidu, rodo izvalgu ir rinkos tyrimu bendroves ,Kantar” atliktas
metinis reklamos rinkos tyrimas.

Labiausiai pernai augo iSlaidos vidaus reklamai (+18,2 proc.), internetui (+9,5 proc.) ir
radijui (+7,6 proc.). Lauko reklamos islaidos ugteléjo 3,8 proc.

,Dar kovo pradzioje reklamos rinkos ekspertai prognozavo 3,8 proc. augima Siais metais,
taCiau netikétai kortas sumaiSius pandemijai, pasigirsta kalbu, kad kai kuriy kanaly
reklamos pajamos gali trauktis ir iki 60 proc. Nors TV reklamoje pirmaja karantino savaite
matéme reklamos mazéjima, véliau dalis prekes zenkly sustygavo naujas reklamas, labiau
atitinkancias nudienos realijas”, - saké ,Kantar” eksperté.

Didziausia dalj tradiciSkai atsirieké TV reklama, tac¢iau palyginti su 2018 m., sSi dalis Siek tiek
sumazejo ir dabar yra 43,8 proc. visos reklamos rinkos. Antroje vietoje interneto reklama,
uzimanti beveik penktadalj (19,2 proc.). Lauko reklamai tenka virs desimtadalio rinkos (11,5
proc.), nedaug jai nusileidzia radijo reklamos dalis (9,5 proc.).

Spauda pasidalina dar po mazdaug 7 proc. rinkos (7,1 proc. zurnalai ir 6,8 proc. laikrasciai).
Kino ir vidaus reklamai tenka po 1,1 proc. rinkos.

Mazéjima gali lemti ir akciju stoka
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Pasak jos, mazéjima gali lemti ir tai, kad Lietuvoje kone 95 proc. prekybos tinkly ir vaistiniu
reklamos iki Siol buvo akcijos, kurios socialinés izoliacijos periodais yra neskatintinos.

Vis délto, eksperté atkreipia démesj, kad drastiski reklamos nukarpymai gali apsunkinti
prekes zenkly galimybes atsigauti po pandemijos etapo.

,1$ ,Kantar” tyrimuy po 2008 mety krizés, matome, kad prekés zenklai iSnyke i$ TV reklamos
akirac¢io 6 ménesiams, fiksavo 39 proc. kritusj prekés zenklo zinumoma, taip pat tokiu atveju
smarkiai smunka ir kiti pardavimus lemiantys parametrai - prekés Zenklo paminéjimas,
pirmas paminéjimas, 13 proc. krenta pardavimai, o rinkos dalj tampa sunku susigrazinti.
Tad ilguoju laikotarpiu patariama reklama testi, juo labiau, kad tik 8 procenty vartotoju
manymu Siuo laikotarpiu reklamuotis netinkama®“, - saké , Kantar” reklamos monitoringo
vadove.

Pasak jos, ,Kantar” grupés ,BrandZ“ tyrimai taip pat rodo, kad stiprus prekés zenklai po
kriziy ir dideliu ekonominiy sukréetimuy i vézes sugrizta 9 kartus greiciau nei
neinvestuojantys i prekes zenklg.

Internetas gali iSgyventi lengviau
Tiesa, interneto kanaly sunkmetis gali taip smarkiai nepaliesti.

LInterneto reklama, galimai, Sig pandemijq iSgyvens lengviau, mat Siuo metu smarkiai
mazeéjantys TV ir radijo reklamos kiekiai labiau palie¢ia tradicines medijas, o kaip rodo musu
»Kantar Metrix” jrankis, kuriuo gauname iSsamius interneto kanalu reklamos monitoringo
duomenis, interneto reklamos kiekiai per pastarasias dvi savaites iSaugo 35 proc.”, - sake
G.Juroniene.

Remiantis ziniasklaidos planavimo agentury pateiktais skaiciais ir banerinés interneto
rinkos dydziu, ,Kantar” skaic¢iuoja, kad 2019 metais bendras jvairiy interneto kanaly
reklamos biudZetas Lietuvoje galéjo biiti apie 110 milijony eury. Sis skai¢ius nejtraukia
tiesiogiai reklama interneto kanaluose perkanciy reklamdaviu islaidu.

Interneto reklamos kanalai daugeliu atveju augo jspudingai ir pernai - daugiau nei dukart
padidéjo islaidos islaidos mobiliajai reklamai ir ,, Facebook”, dvigubai paaugo ir isSlaidos
,Google” paieskos sistemose bei ,Youtube” kanale. Kiti reklamos kanalai, nors ir niSiniai,
taip pat augo dvigubai, o bendras interneto kanaly reklamos augimas pernai palyginti su
2018 m. buvo 62 proc.

Lietuvos reklamos rinkos tyrima , Kantar” atliko pagal savo 2019 m. reklamos monitoringo
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duomenis, apklausdama kovo pradzioje rinkos dalyvius, ziniasklaidos planavimo agenturas,
Salies komercines televizijas, radijo stotis, interneto ziniasklaidos asociacija, didZiausius
interneto paslaugu teikejus, lauko reklamos agenturas, kino ir vidaus reklamos davejus.

Apie , Kantar”

,Kantar” yra viena didziausiu pasaulyje tyrimy bendroviu, kurios ekspertai dirba daugiau
nei 80 Saliu. ,Kantar” yra ekspertai inovaciju, prekes zenklu, komunikacijos, vartotoju
elgsenos ir kitose srityse. Savo klientams bendrove padeda identifikuoti svarbiausius ju
veiklos aspektus, atskleisti dar neiSnaudota potencialg ar pastebeti kritinius momentus bei
tinkamai j juos reaguoti.

Bendroveé priklauso vienai pasaulyje pirmaujanc¢iuy duomenu, tyrimuy ir konsultacijy
kompaniju ,Kantar”.

Grupé veikia 100 Saliu ir vienija 30 tukst. tyrimu specialistu, teikianciy prasmingas jzvalgas
ir verslo strategijas ,Kantar” imoniy klientams. Tarptautinés ,Kantar“ grupés paslaugomis
naudojasi daugiau nei puse ,Fortune Top 500“ kompaniju.
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